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摘要：近年来，黔南州以“稳面积、提

质量、树品牌、增效益”为目标，以“果园提

质增效、完善基础设施、培强经营主体、品

牌宣传创建”为重要任务，全面开展水果

产业发展工作，取得了一定成效。 本文对

此进行了简要分析，以供参考。
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一、产业发展现状

（一）水果生产保持平稳增长

从种植规模看，黔南州水果种植面积

从 2016年的 95万亩增加到 2022年的

141.34万亩，增幅48.78％；从产量看，今年

预计黔南州水果产量将突破115.7万吨，

比2016年的55万吨增长了103.64％；从产

值看，2016年黔南州水果产值达26亿元，

2022年将突破68亿元， 增幅161.54％；规

模、产量、产值均排名贵州省第二（仅次

于毕节），水果产业成为黔南州农民收入

的主要来源之一， 也是乡村振兴的重要

推动力。 黔南州的“荔波蜜柚、枇杷”“罗

甸火龙果、 脐橙”“福泉金谷福梨”“长顺

高钙苹果、 紫王葡萄”“三都水晶葡萄”

“惠水金钱橘”等一大批具有黔南特色和

品牌优势的水果产品， 不仅销往省州内

市场及周边广西、湖南、重庆等地的主要

大中城市，还开始摆上了广州、深圳、北

京、沈阳等地市民的餐桌，正在实现黔南

州水果“黔货出山”。

（二）特色新兴水果品种发展迅速

近年来， 黔南州在稳定葡萄、 梨、桃

等传统优势水果的同时， 积极引进柑橘

（蜜柚、脐橙、早熟砂糖橘）、百香果、火龙

果、蜂糖李、黄桃等优质水果品种，带动

了黔南州水果产业结构调整步伐的提

速，种植结构优化取得新进展。 从主要栽

培的种类看， 在市场引导和经营主体的

推动下，优化品种结构步伐正在加快。 黔

南州将火龙果、柑橘（蜜柚、脐橙）、葡萄、

地方名李、梨作为优势单品发展，种植面

积达到85万亩，预计总产量70万吨以上，

分别占黔南州水果投产面积和总产量的

60.13％、60.5％。 从区域布局看，各县（市）

紧紧围绕“千亩村”“万亩连片”为重点区

域，积极发展本地特色优势水果，初步形

成了各具特色的水果优势产区， 空间布

局趋于合理， 最大限度地避免了同质化

发展。 据统计，2016年以来，黔南州新增

地方名李7万亩、葡萄8万亩、蜜柚6万亩

等。 如罗甸县自2016年引进蜂糖李后，共

计种植蜂糖李1.5万亩， 经过六年的精心

培育和管护， 今年的蜂糖李迎来丰产的

第一年，年产量达1.2万吨、产值突破2.5

亿元。

（三）水果产业现代化生产取得新进展

黔南州水果种植已经有很长的历史，

但长期以来， 基本以农户一家一户的分

散生产经营为主， 规模化、 集约化程度

低。 近年来，黔南州坚持以现代特色农业

示范园为抓手，加快建设一批标准果园、

水果生产基地、特色水果示范区，大力推

广新品种、新技术、新设备，引进社会资

本，组建专业合作社，公司、合作社、农

户组合抱团发展模式加快推行。 目前，

黔南州以“千亩村”“万亩连片”打造了

荔波蜜柚、罗甸火龙果、长顺高钙苹果、

贵定酥李、福泉金谷福梨、瓮安草塘苹

果桃（黄桃）、平塘掌布开花寨柑橘园等

特色水果示范园113个， 初步实现了产

业、资金、技术、经营等集约化、规模化

发展。 同时，专业合作社、种植大户也成

为水果生产经营的重要组织形式，目前

黔南州水果专业合作社发展到327家，

覆盖了黔南州的水果生产基地，带动作

用十分明显。 如贵定县德新高山生态黄

桃基地采取“公司+合作社+农户”的模

式，大力推进种植规模化、农业生产现

代化和销售渠道订单化的“三化结合”，

基地结合当地资源优势，建成了保鲜冷

库、水果自动化分选车间和园区现代化

山地轨道运输系统，走出了一条迈向高

产、高效、优质的现代化集约化农业转

型之路，实现巩固脱贫攻坚成果与乡村

振兴的有效衔接，为现代农业发展做出

了样板示范。

（四）“互联网+水果”等新业态、新模

式不断涌现

长期以来，黔南州柑橘、葡萄、梨等大

宗水果的销售，主要是农户自卖、批发商

产地收购等形式，销售渠道、开拓市场能

力有限， 难以适应水果销售高时效的要

求。 随着电子商务的普及推广，“互联网+

水果”“农旅一体化”等新业态、新模式发

展迅猛，成为近年来黔南州水果产业发展

中销售模式突破的亮点。 目前，国内知名

的如京东、淘宝、拼多多、邮政等电子商务

平台均与黔南州的水果生产基地开展多

种合作，将黔南州的特色水果销往省内外

市场。 据统计，黔南州包括以电商平台及

微信、抖音等自媒体进行的网上销售水果

总量预计达15万吨以上。 如罗甸县电商服

务中心以线上售卖的方式， 通过一码贵

州、淘宝、京东以及抖音等平台为主的销

售平台推荐和宣传罗甸县的特色农产品，

运用线上线下双结合的方式， 推动百香

果、樱桃、火龙果等农产品销售。 长顺县热

水村的紫王葡萄已经形成了一二三产业

融合发展的良好格局。

二、制约当前产业发展的因素

（一）水果生产“种植面积大而竞争力

不强”的格局还没有根本改观

葡萄、梨、桃等传统水果比重过大，而

且种植农户的规模化种植生产比重小，以

农户的分散生产为主， 平均每户不足10

亩，年收入只有5万元左右。 加上成本挤压

利润，农民对果园管理、新品种改良等投

入积极性不断下降，导致水果产业后续投

入或再投资不足，产业结构调整优化基础

弱和动力不强。

（二）水果产业“金融缺位、保险缺失”

瓶颈效应突出

同其他种养殖生产经营主体一样，由

于缺少贷款抵押物、 农业生产风险大、属

薄利行业等原因，水果经营主体获得银行

贷款相对困难。 水果生产基地的基础设施

建设和生产种植所需资金，仍以财政资金

补助为主，导致水果产业扩大投资能力不

足，影响产业后续壮大发展。 如近年来，中

央和省级部门下达到黔南州的农业产业

化发展专项资金、财政扶贫专项资金涉及

水果产业的共计4268万元，且主要扶持百

香果、火龙果种植。 本地特色水果的农业

保险投保面积小、险种单一，抵抗自然、市

场等风险弱，不利于水果稳定生产和产业

可持续发展。 据统计，2022年，黔南州投保

的水果种类只有梨、桃、蜜柚、火龙果、百

香果等种类，投保面积不足15万亩、占比

仅10.61％， 投保险种也只有自然灾害保

险，价格指数险、产量险等，水果产业亟需

的其他险种均未开展。

（三）经营主体“多而不优”带动能力

弱的问题依然存在

经过多年的发展， 通过引进外来企

业、 培育本土农民专业合作社和种植大

户，黔南州经营主体数量剧增，从2016年

的138家增加到2022年的327家， 增加了

136.96％。 为了实现产销有效衔接，每个县

（市） 组建有农村经纪人队伍， 通过抓生

产、跑市场、寻销路，也取得了一定成效，

解决了水果销售的部分压力。 但这些本土

的经纪人队伍大部分是本村的村民及部

分村干部，文化水平普遍不高、开拓市场

的带动能力不强。

三、产业发展后续建议

（一）进一步提高水果生产集约化程度

建设标准果园、示范基地，开展水果

生产示范， 推广先进种植技术和管理模

式，带动规模化、标准化生产。 整合各类涉

农财政资金，加大对水果生产基地发展的

支持，重点支持柑橘、火龙果、地方名李、

桃、 苹果等水果示范区的基础设施建设。

研究对水果生产基地在用地、融资、土地

流转等方面的支持措施，加大农业招商引

资，吸引更多农业企业、社会资本投资，逐

步改变农户分散经营比重过高的状况。 支

持水果种植销售大户牵头组建专业合作

社，将更多水果种植、流通户组织起来，形

成紧密的生产经营联盟，增强扩大再投资

的实力，加大新技术的推广应用，并实行

统一管理。

（二）进一步提升黔南水果品牌影响力

水果生产不仅具有季节性，而且销售

时间较短、 较集中， 对销售时效性要求

高， 需要打造一批有较高认可度的水果

品牌，使水果迅速及时地卖出去。 整合黔

南州水果现有品牌资源，挖掘特色，打造

“绿博黔南+” 的黔南州水果区域公用品

牌，设计和对外使用黔南州统一的、体现

黔南州元素的水果包装。 重点支持水果

生产基地从单纯的生产组织向服务流

通、创品牌转变，牵头创建一批有特色的

水果品牌，统一品牌、统一销售。 将水果

宣传融入到城市宣传中， 坚持平时宣传

和收获季节推介相结合， 多渠道打响黔

南州特色精品水果品牌。

（三） 进一步完善水果产业发展服务

体系

实施乡村振兴战略，必须解决钱从哪

里来的问题。 加快发展水果产业，除了整

合各类财政资金外，更重要的是，建立健

全适合农业农村特点的农村金融体系，强

化金融服务和支持。 深入落实中央关于金

融服务乡村振兴战略的部署，在推进农村

改革的同时逐步推进农村产权制度改革、

农村信用体系建设，完善金融配套制度环

境，鼓励和引导银行金融机构开发新型信

贷产品， 扩大对水果生产行业的银行贷

款。 由政府性融资担保公司优先为运行良

好、诚信度高的经营主体信贷增信，重点

解决贷款抵押物瓶颈。 结合柑橘、桃、地方

名李、葡萄、火龙果、苹果等本地特色精品

水果的特点，积极开发农村政策性、特色

性保险产品、商业保险品种，充分发挥保

险的支农助农作用。

（四） 进一步完善销售体系促进产销

对接

破解卖果难的问题，根本途径是使水

果生产者与市场充分联系，形成产供销一

体化，实现适销对路。 销售方面，重点是发

挥互联网的强大功能， 扩大“互联网+水

果”线上线下的销售模式，注重引进专业

化的水果流通销售商， 从水果的推销、品

牌塑造、采摘、冷链、运输等环节进行专业

化的服务运作， 建设专门的水果营销网

络，实现专业的事由专业的人做，解决农

户与市场的信息不对称、风险大、成本高

等老大难问题。 在做好销售的同时，着力

扩大发展水果加工产业，积极引进水果深

加工企业，重点打造柑橘、葡萄、地方名

李、桃、梨、火龙果等水果加工产品，提高

水果产品加工率，将水果附加值更多地留

在本地。

（五）进一步延长水果产业发展链

支持引导农业新型经营主体围绕基

地布局，建设水果预冷、分拣、包装、仓

储、冷链等设施设备，开展产地初加工，

减少水果采后损耗率， 着力补齐水果仓

储冷链物流短板，提升产地初加工能力。

拟在独山县麻尾镇建立一个以柑橘类水

果为重点的水果交易市场， 将荔波、罗

甸、平塘、三都、都匀等地的水果通过市

场批发到两广、湖南、江浙等地，年交易

量100万吨左右；拟在三都引进一个集葡

萄饮料、果汁、果脯、果酒为一体的葡萄

精深加工工厂，吸纳三都、长顺、都匀、荔

波、平塘等地15万吨葡萄；拟在福泉市引

进一家以桃、李、梨、柑橘（牛肉红）加工

罐头、果脯、果干为主的精深加工企业，

加工能力30万吨。
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